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вложена душа людей (кафе «Brioche»). Мы считаем, что данные словоупотребления уместны на сайте 
ресторана или кафе, поскольку выступают значимым аргументом в пользу рекламного продукта, придают 
большую выразительность электронному рекламному тексту. 

Также в интернет-рекламе минских ресторанов и кафе продуктивны эпитеты, которые создают 
запоминающиеся образы заведений и блюд. Приведём примеры: Теплая, доброжелательная атмосфера, 
безупречное обслуживание и вкусные, понятные блюда домашней кухни (ресторан «La Scala Trattoria 
Ignazio»); стремится сделать этот мир вкуснее, ярче и чувственнее (кафе «Brioche»).  
Приведённые примеры, по нашему мнению, создают эффективные рекламные образы вследствие своей 
выразительности и экспрессивности. Они вызывают необходимые маркетинговые ассоциации в сознании 
пользователей, формируют их представления о специфике ресторана, его атмосфере, кухне, качестве блюд 
и прочее. 

Обращаем внимание на то, что на некоторых интернет-сайтах ресторанов эпитеты выступают в роли 
основного средства создания рекламного образа, так как они связаны с задачей рекламного текста – 
ответить на вопросы: «Какой это ресторан?», «В чем его уникальность?», «Чем он отличается от других 
подобных заведений?». Именно эпитеты позволяют образно представить преимущества заведения или 
какого-то блюда, которое заинтересует человека, и он захочет посетить ресторан, попробовать это 
рекламируемое блюдо.   

Наиболее эффективно вербальный образ создается в текстах, в которых метафоры и эпитеты 
совместно формируют представление о рекламном продукте. Например, FABRIQ – уникальное 
гастрономическое пространство в самом сердце Минска… Это место, где рождается вкус, где задают 
тон гастрономической моде, где каждый ужин превращается в незабываемое событие… (сайт ресторана 
«FABRIQ»). Метафора где рождается вкус конкретизируется эпитетом уникальное, который подчеркивает 
эксклюзивность ресторана «FABRIQ». 

Экспрессивным средством создания образа ресторана или кафе выступают также устойчивые 
выражения, например: Шеф-кондитер училась у лучших профессионалов своего дела (ресторан 
«FABRIQ»). 

Таким образом, интернет-реклама минских ресторанов и кафе весьма специфична и содержит 
образные языковые средства. В то же врмя, по нашему мнению, она очень действенна на потенциального 
посетителя заведения.  В большинстве случаев интернет-сайт ресторана или кафе выступает эффективным 
рекламным текстом, предоставляющим пользователю необходимую маркетинговую информацию, которую 
он просматривает в зависимости от юзабилити контента. В создании образа ресторана особенно актуальны 
тропы (среди которых частотны эпитеты и метафоры) и фразеологизмы. Данные языковые средства 
создают полноценный̆ и яркий рекламный образ, который вызывает соответствующие маркетинговые 
ассоциации в сознании потребителей. 
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Статья посвящена исследованию особенностей использования онлайн-платформ в учебном процессе. Рассматриваются особенности 
проведения видеоконференций с использованием данных информационных продуктов. 

Актуальность электронного обучения (e-Learning) для современного образования обусловлена рядом 
объективных причин, главной и основополагающей из которых является глобальная информатизация 
общества. Активное и повсеместное использование информационно-коммуникационных технологий (ИКТ) 
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во всех видах деятельности человечества и практически во всех возрастных категориях актуализировало 
не только задачу освоения новых технологий, но и разнообразные процессы «самости»: самообразование, 
самообучение, самореализация, самосовершенствование и т.д. В такой ситуации образование любого 
уровня должно обеспечить освоение новых технологий и развитие соответствующих компетенций, 
обучающихся [1].  

В связи со вспышкой пандемии Covid-19 в конце 2019 года во всем мире система образования была 
вынуждена перейти на электронное обучение.  Широкое внедрение ИКТ в образование привело к тому, что 
из инструмента прикладного значения, призванного осуществлять техническую поддержку уже устоявшихся 
педагогических технологий и форм учебного процесса, они превратились в инструмент воздействия на 
образование и его трансформации. В результате появляются разнообразные термины: дистанционное 
обучение, электронное обучение и др. В Белорусском государственном университете информатики и 
радиоэлектроники в качестве организации электронной коммуникации образования используются такие 
платформы, как Moodle и Zoom. Однако общение по видеоконференцсвязи через эти платформы имеет 
свои особенности.  Под интернет-коммуникацией понимают опосредованное компьютером 
общение двух или более лиц, характеризующееся невидимостью коммуникантов, письменной формой 
посылаемых сообщений, возможностью незамедлительной обратной связи, а также взаимодействием или 
обменом электронными сообщениями или же взаимным обменом и правом доступа к информации, 
хранящейся в компьютерах коммуникантов.   Интернет-коммуникация имеет ряд характерных 
особенностей как положительных, так и отрицательных. К положительным можно отнести возможность 
единовременного общения большого числа людей из разных частей мира, относящихся к разным 
культурам; отрицательным – потерю значения невербальных средств, снижение эмоционального 
компонента и психологического риска в процессе общения, анонимность. Физическое отсутствие участников 
коммуникации приводит к тому, что чувства можно не только выражать, но и скрывать, равно как и можно 
выражать чувства, которые в данный момент человек не испытывает [2]. 

 Средствами интернет-коммуникации являются также электронная почта, почтовые рассылки, спам, 
коммерческое использование электронной почты, шифрование почты, видеочат, телечат, системы 
мгновенных сообщений, Wiki, веб-форумы, Skype-услуги и конференции, виртуальный кабинет, 
видеоконференции, вебинары и телеконференции. В нашем опыте использования средств интернет-
коммуникаций есть такие продукты, как Moodle и Zoom. Остановимся подробнее на их особенностях.  

При помощи вышеупомянутых платформ в Белорусском государственном университете информатики 
и радиоэлектроники во время организации электронного (удалённого) обучения проводятся и лекции, и 
практические, и лабораторные занятия. Эти платформы имеют ряд особенностей как положительных, так и 
отрицательных. К положительным, мы считаем, можно отнести возможность «присутствовать» на занятии 
из дома, лекции воспринимаются с большим интересом, потому что мы можем видеть преподавателя и 
презентацию одновременно во время видеоконференции, что значительно облегчает понимание 
материала. Одним из преимуществ назовём и то, что в разделе Видеоконференция можно создавать 
отдельные группы, где можно обсудить какое-либо задание, можно вести индивидуальные и групповые чаты 
и, исходя из пожелания, можно как включать видеокамеру, так и отключать её. Такая форма обучения очень 
удобна как студентам, так и преподавателям. В свою очередь, отметим и недостатки. К примеру, основным 
отрицательным моментов в использовании Moodle и Zoom в электронном обучении считаем часто 
возникающие технические сбои, медленную работу систем при большом количестве пользователей, 
автоматическое отключение конференции при истечении 45 минут, иные системные сбои. Это значит, что 
данные средства нуждаются в совершенствовании, и разработки в этой области сейчас очень актуальны. 

Таким образом, для плодотворного освоения информации во время электронного обучения 
посредством интернет-коммуникации, мы можем порекомендовать следующее:   

– своевременно проверять оповещения от преподавателей;     
– обеспечить дома хорошее Интернет-соединение;       
– иметь современный персональный компьютер, оснащённый камерой и микрофоном; 
– правильно сформировать свой режим, так как эффективное распределение занятий имеет очень 

важное значение во время электронного обучения, когда обучающийся должен самоорганизовываться. 
В заключение можно сказать, что электронное обучение, к сожалению, из-за эпидемии короновируса 

укоренилось в нашей жизни и обширно распространяется до сих пор. Электронное обучение никогда не 
заменит очное образование, однако подходит для занятых людей, которые хотят развиваться и изучать 
новое, совмещая это с работой и домашними делами, для людей, которые по состоянию здоровья не могут 
обучаться очно и ездить каждый день на учебные занятия в учебное учреждение. Мы считаем, всё же, что 
живое общение с преподавателем и со своими друзьями много лучше, чем общение через онлайн 
платформы, поэтому надеемся, что электронное обучение у нас скоро закончится. 
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