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Аннотация. В данной работе представлен краткий обзор сферы краудфандинга, проанализированы важные 

аспекты успеха кампаний, а также определены пути использования больших данных для прогнозирования 
положительного результата. 
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Введение.  
Краудфандинг существует довольно давно. Этот процесс представляет собой сбор средств 

для различных проектов, целей или разработок, и это может включать огромные денежные 
суммы. Поэтому точные прогнозы для таких кампаний важны. Соответственно анализ больших 
данных является важным инструментом для прогнозирования успеха краудфандинговых 
кампаний [1]. 

Краудфандинг включает в себя три основных объекта: инициатор, который предлагает 
свои мысли общественности; сторонники идеи или проекта, которые на самом деле помогают 
инициатору, собирая деньги; и посредник, который объединяет обе стороны и выступает в 
качестве канала связи [2].  

Одной из самых больших проблем в области краудфандинга является вероятность успеха 
проекта. Если инвесторам проект недостаточно нравится или они не в состоянии понять идею, 
они не проявят особого интереса к проекту. Недостаточная видимость и неудачная реклама (или 
ее полное отсутствие) значительно влияют на рост проекта: кампания никогда не будет замечена 
или не будет привлекательной для целевой аудитории. Таким образом, проект не получает 
должного старта, а реализация инициатора полностью приостанавливается из-за недостаточного 
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финансирования. Такие риски следует выявлять на ранней стадии проекта, чтобы их влияние на 
дальнейшую судьбу проекта не стало критичным. 

Основная часть.  
Определим какую ценность и влияние имеют большие данные для кампаний. Помимо 

всего прочего, большие данные могут помочь инициаторам кампаний получить ответы на 
наиболее важные вопросы, а также получить необходимую информацию по таким темам, как: 

- Каковы в настоящее время наиболее популярные типы проектов? 
- Каков статус подобных проектов и были ли они успешными? 
- Если они были успешными, то какой метод краудфандинга они использовали? 
- Каков был размер их базы сторонников? 
Эти вопросы очень важны, и на них необходимо получить правильные ответы, прежде чем 

запускать какую-либо краудфандинговую кампанию. Большие данные могут произвести 
революцию в мире краудфандинга, предоставляя информацию о различных областях, делая 
каждую краудфандинговую кампанию успешной и полезной для общественности. 

Big Data позволяет проанализировать множество факторов, влияющих на успех 
краудфандинговых проектов, таких как популярность темы, длительность кампании, общий 
объем сбора средств, частота и качество выкладываемого контента, обратная связь между 
разработчиками и заинтересованными лицами [3].  

Краудфандинговые платформы могут использовать алгоритмы машинного обучения и 
анализа данных для определения успешных и неуспешных проектов, чтобы улучшить свои 
рекомендации и прогнозы. Анализ больших данных может предоставлять информацию, 
основанную как на прошлых кампаниях, тенденциях рынка, так и на исследовании потребностей 
клиентов и графиков успехов и неудач. Некоторые из используемых методов включают в себя: 

- Анализ похожих кампаний. Данные собираются, обрабатываются и анализируются. 
Например, на основе данных о прошлых краудфандинговых кампаниях можно определить 
уровень риска новой кампании. 

- Прогнозирование по датам. Модели машинного обучения могут быть созданы для 
прогнозирования будущих событий, таких как успех кампании в зависимости от даты запуска. 

- Анализ социальных медиа. Использование алгоритмов анализа социальных медиа может 
помочь в определении популярности и распространенности кампании. Big Data может помочь 
оценить эффективность использования различных методов маркетинга и рекламы для 
привлечения инвесторов. Такие данные могут быть использованы для определения лучших 
стратегий для сбора средств, таких как оптимизация контента проекта [4]. 

- Сегментация. Использование больших данных вместе с сегментацией может помочь 
краудфандинговым платформам лучше понимать свою аудиторию, оптимизировать процесс 
финансирования проектов и улучшать пользовательский опыт. Мониторинг текущих тенденций. 
Анализ текущих тенденций и изменений на рынке может помочь в прогнозировании успеха 
кампании. 

- Определение пути развития проекта: анализ Big Data помогает выявить, как проект может 
развиваться после завершения кампании краудфандинга. Данные об истории проектов, 
сопоставление продуктов и взаимодействие со сторонними платформами могут дать полезную 
информацию о том, какие возможности есть для расширения бизнеса. 

Краудфандинг дал жизнь множеству проектов, а многие люди смогли реализовать свои 
мечты. Одним из ярких пример является игровая консоль Ouya, которая стала огромным хитом, 
собрав 8,5 миллионов долларов всего за 29 дней на Kickstarter, использующем большие данные 
для точных прогнозов [5]. 

Заключение.  
Таким образом Big Data также помогает кампаниям определить целевую аудиторию, 

создавать персонализированные стратегии маркетинга и оптимизировать процесс сбора средств. 
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Применение анализа позволяет улучшить результаты краудфандинговых кампаний, снизить 
риски и повысить шансы на достижение поставленных целей. 
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