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Аннотация. В работе рассматривается необходимость использования секьюритизации в современном мире. 
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Секьюритизация информационного пространства является актуальной проблемой, 
требующей конструирования соответствующих правовых норм и создания соответствующих 
правовых режимов.  

Секьюритизация информации – это важный элемент не только основных отраслей экономики 
и общественной жизни, но и в области национальной безопасности, так как уязвимости в системах 
информационной защиты могут привести не только к финансовым потерям, но и к серьезным 
последствиям для национальной безопасности и стабильности. 

В информационном пространстве имеются различные противоречия, ввиду чего необходимо 
создавать нормы.  

Конструирование правовых норм для защиты информационного пространства является 
предпосылкой для создания эффективных механизмов защиты информации, в том числе от 
киберугроз. [2] 

 
Таблица 1 – Характер и масштаб угроз в разные периоды  

Компонент/ 
Период 

1970-e – 2000-е 2000-е 2010-е 2020-е 

Масштаб 
угроз 

Локальный 
характер 

Локальный 
характер 

Глобальный характер Глобальный 
характер 

Характер 
угроз 

Промышленный 
шпионаж, 
физическое 
воздействие на 
критическую 
инфраструктуру  

Основа теневой 
экономики, 
угроза 
физической 
инфраструктуре 

Появление нового 
типа вызовов и угроз 
безопасности,  
Межгосударственные 
кибератаки 

Преобладание 
угроз, исходящих 
из 
информационного 
пространства 
(виртуальных), 
над физическими 
угрозами 
(реальными) 

 
Важным юридическим аспектом при создании правовых норм для секьюритизации 

информации является обеспечение прозрачности и доступности информации о том, как и в каких 
условиях происходит секьюритизация и защита данных. [3] 

Ответственность за нарушение конфиденциальности и безопасности данных должна быть 
четко определена и распределена между всеми участниками процесса секьюритизации. 

Секьюритизация обладает своими характерными аспектами и принципами. Важным аспектом 
секьюритизации информационных ресурсов является их практическое применение, которое требует 
согласования юридических, технических и экономических аспектов. 

Не менее важным принципом секьюритизации информационного пространства является 
принцип минимальной необходимости – только тот объем информации должен быть 
секьюритизирован, который необходим для достижения конкретной цели. В секьюритизации 
информации также важным фактором является защита персональных данных и прав граждан на 
конфиденциальность. Необходимо учитывать эти факторы во всех процессах секьюритизации 
информации, чтобы создать эффективную систему. 

 Создание эффективной системы секьюритизации информации является 
необходимым условием развития цифровой экономики и обеспечения кибербезопасности как на 
уровне отдельных компаний, так и на уровне государств. Эффективность и результативность 
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механизмов секьюритизации информации при этом должна быть постоянно оцениваема и 
корректироваться в соответствии с изменениями в технологической, экономической и правовой 
сферах. 

Успешное внедрение секьюритизации информации требует взаимодействия между 
представителями государственных органов, юридических и технических экспертов, а также бизнес-
сообщества. Затем секьюритизацию нужно адаптировать. 

Постоянное обновление и адаптация правовой базы для секьюритизации информации 
является неотъемлемой составляющей в достижении стабильной и эффективной защиты 
информации в цифровой экономике. 

Развитие технологий секьюритизации информации и создание соответствующих правовых 
норм должны быть основаны на принципах устойчивого развития, чтобы стремиться к созданию 
устойчивой и безопасной цифровой экономики в настоящем и будущем. [4] 
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Аннотация. В данной статье обсуждаются рекламные методы, которые применяются для продвижения компьютерных игр в 
современном мире. Однако не каждая реклама может быть эффективной для конкретного продукта, поэтому важно 
тщательно анализировать рынок и подбирать подходящие методы для целевой аудитории. В статье рассматриваются 
эффективные рекламные компании для выявления наилучшего способа продвижения.  

Игровая индустрия является одной из самых масштабных на рынке, что ведет за собой 
огромную конкуренцию между кампаниями по разработке. Особую популярность игровой рынок 
получил во время коронавируса, когда люди, оставшиеся в изоляции или отправившиеся работать 
удаленно, нашли компьютерные игры в качестве альтернативного способа развлечений. Чтобы 
выделить свой продукт среди остальных, обратить на него внимания еще до официального выпуска 
и сделать его узнаваемым необходимо тщательно организовывать рекламную компанию с учетом 
всех нюансов.  

 Игровая индустрия не стоит на месте и постоянно развивается. Чтобы сделать игры более 
реалистичными разработчики улучшают графику, реалистичность движений игровых персонажей, 
прорабатывают сюжет до мелких деталей. Все вышеперечисленное стоит больших денег.  

Основная задача рекламы – рассказать целевой аудитории о своем продукте, грамотно 
представив его, и, по возможности, склонить к его покупке.   

Наиболее правильным вариантом рекламы компьютерных игр является интернет-реклама. 
В большинстве случаев аспекты интернет-рекламы не отличаются от классических каналов 
продвижения, однако можно выделить несколько уникальных черт, которые присущи именно этому 
способу:  

интерактивность; 
охват; 
таргетинг [1]; 
Интерактивность позволяет пользователю взаимодействовать с рекламой, например 

объявление предлагает пройти опрос, перейти по ссылке. В отличие от рекламы по телевизору, 
радио или вывесок на улице, где действие является односторонним, интернет-реклама вовлекает 
пользователя, что увеличивает шансы на успех.  


